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1. Propriedade Intelectual
e Direitos de Propriedade
Intelectual

Introducdo basica aos diferentes meios de
protecdao da Propriedade Intelectual (PI) e
exemplos do que pode ser protegido na
inddstria de alimentos.




PROPRIEDADE INTELECTUAL (PI)

Propriedade Intelectual refere-se a Industrial PrOtegao Marca comercial

todas as criagdbes que resultam de ! \ / ’ zMarca

esforgos criativos da mente humana. E y Propriedade '

Intelectual Patente

Essas criacoes costumam ser de Segredos t
natureza intangivel, mas podem ser | i.enciamento g /$ Invengao

protegidas de varias maneiras. . Direitos de Autor
infracao



QUE TIPO DE PI PODE SER GERADO NO SECTOR ALIMENTAR?

Tudo o que dd um valor Gnico ao seu produto ou processo ou que pode estar intrinsecamente ligado ao seu produto

e marca tem potencial para ser protegido. Alguns deles sdo ébvios, outros nem sempre.

Por exemplo:

digestif
tea

N

INGREDIENTES & EQUIPAMENTO PROCESSO DESIGNS
RECEITAS



DIREITOS DE PROPRIEDADE INTELECTUAL (DPI)

A Pl pode ser protegida por varios meios, embora a forma de protecdo varie dependendo
da natureza e do nivel de inovacdo do item especifico. Em geral, os DPI conferem ao
titular a exclusividade de uso de tal PI, evitando que terceiros utilizem a Pl gerada ou de
sua propriedade. Ninguém tem o direito de usar o item protegido sem autorizacdo prévia

e acordo com o proprietdrio do DPI.

Os direitos e vantagens proporcionados pelo DPI dependerdo dos meios de protecao.

PROPRIEDADE

DIREITO DE AUTOR Pl 'SOFT'
INDUSTRIAL
Marcas Registadas Obras literdrias e artisticas Segredos comerciais
Patentes Bancos de dados

Modelos de Utilidade

Desenhos Industriais

Nota: um Unico produto pode gerar vérios direitos de PI.



CONCEITOS BASICOS PARA COMPREENDER OS DIREITOS DE P!

1- DPI SAO DIREITOS TERRITORIAIS.
Em principio, ao registar o seu produto ou processo para protecdo de DPI, os direitos exclusivos que obterd
serao aplicdveis apenas num determinado pais ou regiao.

2- A PROTECAO E TEMPORARIA.
O periodo durante o qual o proprietdrio do DPI terd direitos exclusivos, variando com o tipo de direito
conferido, mas nao dura para sempre.

3- DEVE SER NOVIDADE.
Para que algum DPI seja concedido, os itens sob protecdo devem diferir significativamente do que ja esta feito
e foi publicado, o que é chamado de estado da arte.

4- DEVE TER APLICABILIDADE INDUSTRIAL.
Para se qualificar para algum tipo de DPI, nomeadamente patentes, a invencdo deve ter uma aplicacao
industrial, fornecendo uma solucao técnica para um desafio técnico.




MARCAS: IDENTIDADE VISUAL DO PRODUTO (I)

Um sinal (letras, palavras, nimeros, imagens, formas, cores, sons) ou combinacdo de sinais que diferencia o seu

produto ou servico de qualquer outro num determinado mercado.

Para obter protecao de marca registada, o seu sinal deve ser:

= Distinto, o que significa que é facil de reconhecer porque é diferente de outras coisas.

= N3o engana, ou seja, a marca nao pode levar o leitor a acreditar em algo que nao seja verdadeiro.

* Nao descritivo, o que significa que ndo é apenas a descricao de um produto ou de suas caracteristicas.

» Em conformidade com a ordem publica e ndo proibidos por lei.

Duracgdo da protecao: 10 anos + renovacao indefinidamente (com taxas)



MARCAS: IDENTIDADE VISUAL DO PRODUTO (lI)

Actimél Actidfiel @
Y3"IDN 23

DICAS:

1. Verifique cuidadosamente o que estd disponivel para evitar a violacao de terceiros - consulte as proximas secoes do médulo.

2. Quaisquer nomes ou descritores exclusivos podem ser marcas registadas.
3. Proteja com cuidado o que criou para evitar que outras pessoas tirem proveito da sua reputacao usando imagens de produtos

semelhantes.



PROJETOS INDUSTRIAIS: APARENCIA E PERCEPCAO (l)

Protege a aparéncia ou design de um produto ou parte dele (forma, padrdo, configuracdo, etc.). S3o todas as

caracteristicas ornamentais e ndo funcionais de um produto resultantes de atividades de design.

Para obter protecdo na forma de Desenho Industrial num determinado mercado, o seu projeto deve ser:

= Novo.

* Mostre carater individual, o que significa que é facilmente distinguivel de qualquer outra coisa ja tornada publica

e ndo causa uma impressao semelhante a de outros designs.

Duracdo da protecao: até 25 anos, nao sendo permitida a renovacao.

O periodo de concessao inicial difere por pafs.



DESENHOS INDUSTRIAIS: APARENCIA E PERCEPCAO (l1)

Registration office code

EM

Application number
006365235

Application langusge code
en

Second langusge code
it

Application date
02/04/201¢

Registration date

02/04/201%

Publicstion date

04/04/2018

Design description

No
DICAS:
02/04/2024 ——
Effective date

N 1. Verifique cuidadosamente o que estd disponivel para evitar violacdo de

Design current status code

Registered and fully published

Desincurentstus e terceiros - consulte as préximas secdes do médulo.

02/04/2019

2. Selecione cuidadosamente os seus fornecedores e colaboradores externos.

3. Ao colaborar com terceiros, especialmente designers, poderd querer

adicionar uma cldusula especifica aos contratos sobre propriedade de PI.
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PATENTES: NOVAS FUNCIONALIDADES E TECNICAS (I)

As patentes podem ser concedidas para aspetos funcionais e técnicos de produtos e processos, proporcionando novas
maneiras de fazer algo ou oferecendo uma nova solucdo técnica para um problema existente. Confere ao inventor e / ou
ao requerente os direitos exclusivos sobre a invencdo patenteada, limitando a posse, o uso, a venda, a fabricacdo e até

mesmo a importacao por terceiros num determinado territério sem consentimento.

Para que uma invencao seja qualificada como patentedvel, ela deve ser:

= Um assunto patentedvel.

* Novidade.

* |nclui uma etapa inventiva, o que significa que deve incluir etapas ndo 6bvias que podem ser atingidas por qualquer outra
pessoa.

= Deve possuir aplicabilidade industrial.

Duracdo da protecao: até 20 anos.



PATENTES: NOVAS FUNCIONALIDADES E TECNICAS (ll)

Frequentemente, a tecnologia de alimentos é considerada impossivel de patentear. No entanto, essa nao é a realidade.

Se puder mostrar algo novo além da tecnologia e da aplicabilidade, pode valer a pena tentar.

A tecnologia alimentar potencialmente patentedvel inclui, mas nao estd limitada a:
* Ingredientes e aditivos novos e nao ébvios

* Processos para a producdo de ingredientes

= Combinacdes de ingredientes

* Dispositivos e métodos de cozinha

* Novo grupo de variedades obtido por meio de melhoramento genético

Os slides a seqguir incluem uma variedade de exemplos aplicaveis a inddstria de alimentos.



PATENTES: NOVAS FUNCIONALIDADES E TECNICAS (1)

11.976 patentes registadas na Espacenet para “Gelado” !! - link

Este nimero inclui patentes expiradas (algumas sao de 1894!), mas é um claro exemplo de que os alimentos podem (e,

as vezes, devem) ser patenteados, seja a composicdo, o processo de producdo, o resultado ou tudo como um todo.



PATENTES: NOVAS FUNCIONALIDADES E TECNICAS (IV)

“massa” com uma forma Cocktail contendo conhaque Método de producdo de
inovadora com sabor de anis (Ouzo) chocolate com baixo valor
EP3243392 (A1) EP1099752 calédrico

EP3305088 (A1)



https://worldwide.espacenet.com/publicationDetails/originalDocument?CC=EP&NR=3243392A1&KC=A1&FT=D&ND=3&date=20171115&DB=EPODOC&locale=en_EP
https://register.epo.org/application?number=EP00115102&lng=en&tab=main
https://worldwide.espacenet.com/publicationDetails/biblio?DB=EPODOC&II=14&ND=3&adjacent=true&locale=en_EP&FT=D&date=20180411&CC=EP&NR=3305088A1&KC=A1

PATENTES: NOVAS FUNCIONALIDADES E TECNICAS (V)

20 patentes de produtos e métodos! - link

FR2900639A1 - Produto pronto para uso, por ex. salada, métodos de
condicionamento, envolve a colocacdo de produtos na embalagem,
introducdo de gds de condicionamento na embalagem e vedacdo da
embalagem com (...) filme.

FR2940749A1 Produto culindrio enrolado, por ex. produto fresco e
dietético, método de preparacdo, envolve enrolar folhas de vegetais

ao redor da guarnicdo aplicando embalagem colada (...).

Sabe o que outras s
empresas estdo a fazer?

M Home : Our Brands : Special

471 patentes registadas por KELLOG CO - link

Existem 4 patentes que protegem os produtos de granola, por
exemplo, WO2015196061A1 - Produtos alimentares de granola
crocante em forma rotativa e métodos de os fazer.

Outras patentes estdo relacionadas com embalagens e métodos de
processamento de alimentos, mas também a produtos como a
composicdo de p6é de smoothie de proteina (WO2020077101A1)
ou barras de proteina (WO2020077040A1), por exemplo



VISAO GERAL DO SISTEMA DE APLICACAO SEGUNDO O TRATADO DE COOPERACAO DE

iy

Autoridades
internacionais
(ISA, SISA e IPEA

s30 0 objeto de /
Transmitir

A aplicagdes para %
E i / g ﬁ
Preenchido w

s
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invencoes

PATENTES (PCT)

realizar pesquisas,
preparar opinido escrita e
transmitir relatérios para

publica em
——» PATENTSCOPE

IPO Comunica para
com o '
Aplicacdes escritorios de ~ Bureau —" concede
. ; . patentes internacional Escritérios Patentes
Internacionais nacionais ou Designados
regionais ou o (escritérios de patentes
escritorio Candidato solicita nacionais e / ou
internacional pesquisa regionais)
) : internacional
meses a partir da Fase complementar Fase
data de prioridade " internacional (opcional) > Nacional--»
0 12 16 18 22 28 30
| I | | I | I
Pedido Aplicagao Transmissdo  Publicagéo Candidato solicita ~ Transmissdo  Entrada na fase
depositado no internacional delISRe de ISR de um exame de IPRP II nacional do PCT
escritorio de arquivado no opini&o aplicagéo preliminar ou SISR (onde o
patentes escritorio de escrita internacional internacional (opcional) requerente busca
(datade recebimento do e opini&o (opcional) protecé&o)
prioridade) PCT escrita

Isencéo de responsabilidade: esta imagem (tirada do site da WIPO) € uma viséo geral de como obter protecao
internacional. Em qualquer caso, podera querer procurar um advogado especializado para um melhor entendimento.



PATENTES: NOVAS FUNCIONALIDADES E TECNICAS (VI)

DICAS:

1. Mesmo que, as vezes, seja dificil, muitas invencoes relacionadas a alimentos podem (e devem) ser patenteadas.

2. Verifique cuidadosamente o que estd disponivel para evitar violacdao de terceiros, envolvendo um advogado de
patentes quando necessario.

3. As leis de Pl sao complicadas e dificeis de navegar, especialmente quando se trata de patentes.

4. Durante o desenvolvimento do produto, especialmente na fase de pesquisa, deverd ter cuidado com os seus
parceiros de desenvolvimento do produto.

5. Deverd especificar desde o inicio os termos e condicoes em relacdo a propriedade de PI: quem possui 0 qué, acordos
comerciais sobre o uso de PI, etc.

6. Ao colaborar com terceiros, especialmente Universidades e outras instituicoes de pesquisa, devera ter muito cuidado
com o que é publicado. Uma das pré-condicoes para a concessao de uma patente é que seja inédita, ou seja, ndo ha
evidéncias dela no dominio publico, inclusive em publicacoes cientificas.



MODELOS DE UTILIDADE: MELHORIAS FUNCIONAIS E TECNICAS (1)

Modelos de Utilidade sdo direitos concedidos para novas invengoes técnicas, geralmente de cardter incremental,
proporcionando pequenas melhorias e adaptacdes de produtos existentes ou com vida comercial curta. Semelhante
as patentes, os modelos de utilidade concedem aos inventores e / ou solicitantes o direito exclusivo de impedir que
terceiros explorem comercialmente a invencao. Os modelos de utilidade sao as vezes chamados de “patentes de

nooae

curto prazo”, “inovacoes de utilidade” ou “patentes de inovacao”.
Para que uma invencao se qualifique para o modelo de utilidade, ela deve ser:

= Novidade.
» A atividade inventiva necessdria para as patentes pode ser, neste caso, inferior ou mesmo ausente.

» Deve possuir aplicabilidade industrial.

Duracdo da protecdo: até 15 anos.

Nota: esta modalidade de DPI esta disponivel apenas em alguns paises, o Reino Unido, por exemplo, ndo concede Modelos de
Utilidade.



MODELOS DE UTILIDADE: MELHORIAS FUNCIONAIS E TECNICAS
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Dispositivo para rasgar e cortar sacos

Embalagem reforcada para

Produto alimentar
embalado

alimentos

de embalag_;em de alimentos
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DIREITOS DE AUTOR: OBRAS LITERARIAS E ARTISTICAS (I)

Os direitos de autor protegem romances, poemas, musica, pinturas, fonogramas, transmissoes, etc.

Este método protege ndo as préprias ideias, mas a Forma de expressdo de tais ideias. Representa o interesse juridico
das pessoas fisicas e juridicas que colocam as suas obras a disposicao do publico.

Mesmo que ndo esteja diretamente ligado ao setor de alimentos, num mundo em constante evolucdo, no qual a

criacdo de conteldo é constante e pode ajudar as empresas a se posicionarem, € um método de protecdo importante
a ser considerado.

N3do hd processo de registo para direitos de autor; ele surge automaticamente quando um trabalho novo e original é
criado.

Duracdo da protecdo: 70 anos ap6s a morte do criador.



N

DIREITOS DE AUTOR: OBRAS LITERARIAS E ARTISTICAS (1)

FOTOS CRIATIVIDADES PUBLICACOES

1

DICAS:

Copyright © todas as obras literdrias e artisticas que produz.

Certifique-se de que se pode referir a ou usar material produzido por qualquer outra parte.
Quando relevante, adicione referéncias de onde vém as informacoes ou as imagens que usa.

Ao colaborar com terceiros (designers, fotdgrafos), poderd adicionar uma cldusula sobre propriedade de direitos de autor.



SEGREDO DE COMERCIO (l)

Segredo comercial refere-se a qualquer informagdo comercial confidencial.

A protecdo ao abrigo do segredo comercial é frequentemente utilizada para
proteger os bens intelectuais que ndo se enquadram na categoria da

propriedade industrial ou nas obras literarias e artisticas.

As vezes, o segredo comercial é usado pelas empresas para proteger 0s seus

ativos de Pl sem a necessidade de divulgar informacoes ao publico.

O segredo comercial ndo pode ser registado, portanto, ndo ha lei que possa
conceder direitos exclusivos ao proprietdrio da Pl. No entanto, um segredo
bem gquardado pode conceder vantagens técnicas e comerciais ao

proprietdrio.

/N

Classificado

__/

/7

Confidencial

N
77N\

Segredo

N

Segredo

N



SEGREDO DE COMERCIO (I1)

Acordo de Nao
Divulgacao

Para que isso seja possivel, os procedimentos internos de
gestdo sdo de extrema importancia.

Algumas das agoes a serem consideradas sao:

* Mantenha as informacdes fragmentadas entre as

empresas.
*= Assine fortes acordos de nao divulgacao com parceiros,

funcionarios, fornecedores e clientes.



SEGREDO DE COMERCIO (ll)

Alguns dos segredos mais bem guardados da industria alimenticia est3o relacionados as receitas. Frequentemente, as
inovacoes introduzidas por uma nova receita sdo consideradas muito “de baixa tecnologia” para serem consideradas

adequadas para patenteamento. Além disso, disponibilizar as informacoes publicamente pode levar os concorrentes a
replicar facilmente sua receita.

Sabe o que contém a Coca-Colaoua
mistura de especiarias do Kentucky
Fried Chicken?

Existem, é l6gico, excecoes.

Se a sua receita inclui uma combinacado especifica de ingredientes que resulta em efeitos inesperados que podem
resultar num substituto ndo ébvio para um ingrediente padrdo ou alterar (também ndo obviamente) as propriedades
do produto final, este podera ser considerado patenteado.



INDICADORES GEOGRAFICOS: ORIGEM GEOGRAFICA

Os Indicadores Geograficos sao sinais que sdo utilizados nos produtos para indicar a sua origem geografica e sao indicativos de

certas qualidades ou reputacdo essencialmente ligadas a essa origem.

Esses indicadores sao normalmente usados para produtos agricolas, alimentos e bebidas e até mesmo para alguns produtos

industriais.

Os meios e abordagens para a protecao sob indicadores geograficos variam amplamente entre paises e até mesmo regides. Alguns

exemplos sdao descritos a seguir:

Melinda

D.O.P. MELAVAL DI NON




ARVORE DE DECISAO: QUE TIPO DE IPR PODE APLICAR?

Em aspetos
No produto e / técnicos ou
OU processos funcionais

Onde estd o

valor?

Na aparéncia

Na marca

O valor estd na ideia ou no
conceito  bdsico? Pode ter
engenharia reversa? E
significativamente diferente do
estado da arte?

O valor estd na ideia ou no
conceito? Mesmo se inovador,
poderia ser visto como uma
melhoria incremental das
solucdes existentes?

O valor estd no know-how
cumulativo? Pode ser mantido
em segredo?

E dificil Fazer engenharia reversa?

PATENTE

MODELO DE UTILIDADE

SEGREDO COMERCIAL

DESIGN INDUSTRIAL

MARCA COMERCIAL




UM PRODUTO PODE INCLUIR VARIOS DIREITOS DE Pl

O IPR ATRAS DE UM HAMBURGUER IMPOSSIVEL:

IMPOSSIBLE ™

Patent number: 10273492

Expression constructs and methods of genetically
engineenng methylotrophic yeast

Patent number: 10172380

Grownd meat replicas

Patent number: 10273492

Expression constructs and methods of genetically
engineering methylotrophic yeast

Patent number: 9826772

Methods and composiions for affecting the flavor
and aroma profile of consumables

Patent number: 10287568

Methods for extracting and purifying nan
denatured prateins

Patent number: 10172381

Miethods and compasitins for consumables

Patent number: 10093913

Methods for extracting ard purifying ran
denatured prateins

Patent number: 9943096

Metnods and compositions far affecting the
flanear and arcmia profike of consumakbdes

e muito mais...

Nota: todas as patentes listadas neste slide sdo para os EUA; no entanto, a Impossible Foods também tem patentes concedidas
ou pendentes na UE.



2. A importdncia e as
oportunidades que surgem
da protecao da propriedade
intelectual no atual
ecossistema de inovacao

No contexto dos ecossistemas de inovacao aberta, a
protecdo de Pl tem uma importancia ainda maior do
que no passado. Qualquer empresa (visando) um
portfélio de inovacdo deve procurar alinhar a sua
estratégia de Pl com a estratégia geral de negdcios.

Neste capitulo, exploramos as diferentes opcoes
que uma empresa deve considerar ao desenvolver
seus negdcios e estratégia de Pl.



CRIACAO DE PI NO DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO /
SERVICO (1)

Historicamente, os projetos de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) de uma empresa sao concebidos e desenvolvidos

internamente com base em pesquisas internas ou em evidéncias cientificas.

Ideias

Pesquisa basica
DEFICIENCIAS DE UMA ABORDAGEM FECHADA

Desenvolvimento

* Processo caro e demorado
Fase de teste

« Risco de chegar inadvertidamente a resultados

Mercado semelhantes aos dos seus concorrentes



CRIACAO DE PI NO DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO /
SERVICO (Il)

Contudo, a abordagem evoluiu rapidamente para um
ecossistema de inovacdo aberta no qual o Pl pode ser
negociado como qualquer outro ativo comercial, o que pode
trazer vdérias vantagens para qualquer negdécio quando
devidamente gerenciado.

Por exemplo:

 Orrisco de falha é reduzido..

« O desenvolvimento de novos produtos ou servicos € mais
rapido e eficiente.

« O PI criado pode ser negociado, criando novos fluxos de

receita.




PORQUE DEVE PROTEGER A SEU PI?

A propriedade intelectual é um ativo muito importante para todas as empresas. E 0 que pode agregar um valor Gnico

ao seu negocio e diferencid-lo dos seus concorrentes no mercado de uma ou vérias maneiras, por exemplo:

» A producdo de melhores produtos, em termos de sabores, odores, texturas, etc.,, como resultado de processos
melhorados ou diferentes ou de uma combinacdo Unica de ingredientes, entre outros.

* A reducdo dos custos de producdo (menor custo unitdrio, aumento do rendimento) como resultado de processos
melhorados, que se podem transformar em maiores margens de lucro ou dar-lhe a flexibilidade para adaptar a sua
estratégia de precos.

» (Criar uma identidade Unica para o seu produto ou servico, por meio de uma estratégia de branding rigorosa.

A protecdo eficaz da Pl pode ajudar as empresas inovadoras a garantir financiamento, crescer, colaborar e, em geral,

criar valor.



GESTAO DE PORTFOLIO PI NA ESTRATEGIA DE NEGOCIO (1)

Um bom portfélio de PI, se bem administrado, pode ajudar no crescimento do seu negdcio!

As PMEs europeias que possuem DPIs tém receitas até 68% mais altas por funciondrio do que as PMEs que nao
possuem nenhum DPI.

Posto isto, esta percentagem varia com o tipo de DPI. - EUIPO, 2021.
No entanto, a geracdo de Pl é cara em termos de tempo, dinheiro, recursos, energia e pensamentos.

Por isso, qualquer empresa deve investir tempo para definir uma estratégia sélida de Pl desde o inicio, evitando que
terceiros aproveitem seus desenvolvimentos e evitando o desperdicio de recursos preciosos.



GESTAO DE PORTFOLIO PI NA ESTRATEGIA DE NEGOCIO (1)

Seu portfélio de Pl deve estar sempre
alinhado com sua estratégia de

negdcios, presente e futura.

ESTRATEGIA DE
, NEGOCIO
E preciso avaliar periodicamente onde .
) . PORTFOLIO
sua empresa estd, para onde vai e para Pl

onde gostaria que estivesse, sem

perder o que seus concorrentes estao

fazendo.



TEM LIBERDADE PARA ATUAR? (I)

A propriedade intelectual desempenha um papel fundamental nas estratégias de

negdcios e exploracdo nos dias de hoje.

Neste contexto, é importante compreender que produtos e / ou servicos bem
protegidos ndo impedem a violacdo de outros direitos de PI, por terceiros, ao

serem lancados no mercado.

Antes que invista muito num Projeto de Inovacdo, e para preparar um lancamento
de mercado bem-sucedido e limitar o risco de litigios futuros, o Freedom to

Operate Search determinard os direitos de Pl de concorrentes, start-ups e outras

empresas inovadoras.

Isso permitird que avalie o cendrio competitivo tanto legal como tecnicamente.
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TEM LIBERDADE PARA ATUAR? (Il)

Deve verificar as bases de dados disponiveis e responder a algumas perguntas:

1- Alguma outra entidade ja registou algo semelhante ao que estd a fazer?
2- O que estd a fazer é significativamente diferente?

3- Quais sao os territérios que sua protecao cobre?

E importante usar uma estratégia de procura de patentes precisa e exata, usando bancos de dados de patentes de texto completo
profissional e comercial - bancos de dados e dicas sobre como usa-los para uma andlise rdpida do FtO estdo incluidos na secao 3

deste modulo. Ao fazé-lo, ndo se esqueca de verificar a literatura de patentes asiaticas!

O préximo slide inclui uma arvore de decisdao, que pode ser Util para entender as oportunidades derivadas de uma situacao

particular. No entanto, aconselhamos sempre a verificar os factos e implicacdes com um advogado de Pl especializado.



A minha
invencao é
significativame
nte diferente
do que ja foi
publicado ou
protegido?

Sim

TEM LIBERDADE PARA ATUAR? (lll)

O meu IPR
cobre varias
utilizacbes?

(aplicacdo
pretendida
dainvencdo)

O IPR cobre
varias
aplicacoes?

(aplicacao
pretendida
dainvencdo)

Sim

Sim

Tenho os
recursos/

experiéncia
para explora-
los todos?

)
proprietario

do DPI atua
no mesmo
setor?

) Atuo em todo o sim
Sim mundo?
(territorialidade) -
Nao
Nao
Sim O proprietario opera Sim
na mesma area
geogréafica? (principio .
da territorialidade) Nao
Nao

Ok

opg¢ao

O licenciamento pode ser uma ]

Deve provavelmente reconsiderar
a sua abordagem

In-licensing poderé ser uma opcdo

Pode explorar mais as suas opgoes




IN-LICENSING: USAR A PI DE TERCEIROS ()

Usar a Pl gerada e propriedade de terceiros pode trazer algumas vantagens:

- Economize tempo e dinheiro! Pode desenvolver um novo produto ou servico usando tecnologias ou processos ja

comprovados, aproveitando o que outros ja fizeram.
« Tem a opcao de comprar o DPI ou licenciar o DPI para uma determinada utilizacao ou regiao.
- Beneficie com a reputacdo do seu parceiro! Ser capaz de usar alguns produtos ou técnicas bem estabelecidas, como

Gore-Tex ™ (o seu aliado para manté-lo seco!) Ou Tetra Pak ™ (manter os seus produtos frescos por mais tempo!),

Vai economizar algum tempo na construcao da sua reputacdo como um fornecedor confidvel.



OUT-LICENSING: COMERCIALIZAR A SUA PROPRIA PI (1)

Out-licensing o seu DPI pode trazer fontes de receita adicionais para a sua empresa de varias maneiras:
« Expanda para novos mercados sem investir novos recursos! IPR fornece direitos exclusivos nos paises ou regioes
especificos em que solicita protecao.
> Pode querer dar a licenga de exploragdo para parceiros em novos mercados, para que possa reduzir varias
barreiras (diferencas culturais, tempo, recursos, etc.).
> Por isso, é aconselhavel solicitar protecdo ndo apenas nas regidoes em que trabalha, mas também naquelas com
algum potencial.
+ Use a sua PI para outras utilizagoes! A sua tecnologia ou processo pode ser Util para outras utilizacoes. Se for esse o
caso, pode considerar out-licensing contra royalties. Esta é uma das razoes pelas quais, ao solicitar DPI, as alegacoes
devem ser de natureza bastante ampla, ndo apenas para evitar a divulgacdo de muitas informacdes, mas também

para dar espaco para proteger varios pedidos.



TECNOLOGIA E SCOUTING DE LICENCAS

Se estiver 3 procura de potenciais terceiros interessados numa tecnologia ou know-how especifico, ou se estiver a procura por

potenciais licencas, compradores ou investidores, deve reservar algum tempo para estudar e analisar o que estd disponivel.

REALIZE UMA ANALISE
DE VIABILIDADE

IDENTIFIQUE AS
TENDENCIAS E

@ OPORTUNIDADES
6‘1" Yi

ENCONTREA AGRUPE AS OPCOES E w
TECNOLOGIA SELECIONE-AS COM MAIOR
NECESSARIA DENTRO DA POTENCIAL COMECEA

SUA EMPRESA OU FORA NEGOCIAR!



RISCOS DECORRENTES DA PROTECAO DO SEU P (I)

Obter o DPI, especialmente o patenteamento e modelos de utilidade, as vezes, é um processo demorado. Pode levar até

18 meses para obter uma patente.
No entanto, mesmo enquanto ainda estd pendente, um pedido de patente pode fornecer alguns beneficios, como:

* |sso pode impedir que os concorrentes lancem um produto semelhante. Até que seja concedida, haverd incerteza no
scope final, se a sua patente for concedida, eles podem ter alguns problemas de FtO.

* Pode aumentar a reputacdo e a comercializacdo do seu produto, pois pode ser marcado como "patente pendente".

» Se 0s seus concorrentes estdo a preencher pedidos de patentes, pode ficar para tras se nao fizer isso.

» Se tem os seus préprios pedidos de patente, pode estar numa posicdo mais forte no caso de negociacoes.



RISCOS DECORRENTES DA PROTECAO DO SEU P (Il)

A solicitacdo de DPI implica que algumas informagoes relevantes sejam divulgadas publicamente. Essas informacdes podem

ser usadas pelos seus concorrentes para entender qual é o seu segredo e obter vantagens para seu préprio beneficio.

Para reduzir esse risco, pode considerar o preenchimento das suas alegacdes da forma mais genérica possivel, para evitar

revelar todos os seus segredos e limitar os potenciais imitadores.

Ao fazer isso, em algumas ocasides conseguird proteger vérios pedidos com a mesma patente (quando cuidadosamente

estudada) e isso abrird a porta para licenciar as suas inovacoes.

Mas, em qualquer caso, a libertacdo de informacdes ocorre em ambos os sentidos: também pode usar o que 0s seus
concorrentes publicam nos seus pedidos de patentes para entender o que estdo a fazer e entender melhor as tendéncias de

mercado!



3. Organizacoes, Bases de Dados e
Fontes de Informacgoes da PI

A protecdo de Pl é complexa.

Neste capitulo, poderd encontrar as entidades relevantes
que lidam com a PI a nivel nacional e internacional. Poder3
também encontrar as bases de dados mais relevantes para
procurar informacodes e algumas dicas de como fazé-lo.

Finalmente, nesta secdo também inclui referéncias a
recursos adicionais onde poderd aprofundar-se na protecao
daPl.




ORGANIZACOES RELEVANTES PARA PROTECAO DA PI

* INPI-INTITUTO NACIONAL DA PROPIEDADE INDUSTRIAL -https://inpi.justica.gov.pt/

« INPI-INTITUT NATIONAL DE LA PROPIETE INDUSTRIELLE -https://www.inpi.fr/fr

« IPO-INTELLECTUAL PROPERTY OFFICE - https://www.gov.uk/government/organisations/intellectual-property-office
 |POI-INTELLECTUAL PROPERTY OFFICE OF IRELAND - https://www.ipoi.gov.ie/en/

« OEPM- OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS - https://www.oepm.es/es/index.html

« EPO-EUROPEAN PATENT OFFICE - https://www.epo.org/

« EUIPO - EUROPEAN UNION INTELLECTUAL PROPERTY OFFICE - https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/home

« WIPO- WORLD INTELLECTUAL PROPERTY ORGANIZATION - https://www.wipo.int/portal/en/

Poderd estar interessado em pesquisar Pl registadas noutras organizacédes, como USPTO (EUA), JPO (Japdo) or SIPO (China). Links para as

outras agéncias podem ser encontrados aqui: https.//libquides.qgatech.edu/c.php?q=53972&p=351310



https://www.gov.uk/government/organisations/intellectual-property-office
https://www.ipoi.gov.ie/en/
https://www.oepm.es/es/index.html
https://www.epo.org/
https://www.wipo.int/portal/en/
https://libguides.gatech.edu/c.php?g=53972&p=351310

BASES DE DADOS DE PI (l)

Um dos primeiros passos no ciclo de desenvolvimento do produto deve ser verificar se jd existe uma invencao semelhante ou

idéntica a sua, ou qual é a mesma, verificando se tem Liberdade para atuar em determinado mercado.
O mesmo se aplica quando deseja registar um desenho ou uma marca comercial.

Nos slides seguintes, encontrard as bases de dados mais relevantes para obter essas informacodes. Essas bases de dados podem ser

usadas para entender melhor o que estd a acontecer nos seus mercados e o que seus concorrentes estao a fazer.

PATENTSCOPE (WIPO) ESPACENET (EPO)

* Informacdo disponivel: Patentes « Informacao disponivel: Patentes

» Link: https://www.wipo.int/patentscope/en/ « Link: https://worldwide.espacenet.com/patent/



https://www.wipo.int/patentscope/en/

IP DATABASES (1)

GLOBAL BRAND DATABASE (WIPO)

« Informacao disponivel : Marcas comerciais,
denominacdes de origem e emblemas oficiais.

» Link: https://www3.wipo.int/branddb/en/

GLOBAL DESIGN DATABASE (WIPO)

« Informagdo disponivel: designs industriais.

« Link: https://www3.wipo.int/designdb/en/index.jsp /

MADRID MONITOR (WIPO)

 Informacdo disponivel: Marcas comerciais.

« Link; https://www3.wipo.int/madrid/monitor/en/

ESEARCH PLUS (EUIPO)

 Informacao disponivel: Marcas registadas, designs,
proprietdrios, representantes.

« Link: https://euipo.europa.eu/eSearch/

TM | VIEW (EUIPO)

 Informacdo disponivel: Marcas registadas.

« Link: https://www.tmdn.org/tmview/#/tmview



https://www3.wipo.int/madrid/monitor/en/

DICAS DE UTILIZACAO DE BASES DE DADOS(I)

Usar essas bases de dados é o primeiro passo para entender onde os seus
produtos estdao em relacao ao estado da arte, se tem liberdade de atuar ou nao,

e 0 que 0s seus concorrentes estdo a fazer.

Nesta secao, daremos exemplos usando a base de dados ESPACENET para

patentes e modelos de utilidade.

No entanto, para garantir que obtém o nivel certo de protecdo para sua

propriedade intelectual e que ndo estd a violar os DPI de qualquer outra parte,

aconselhamos a consultar profissionais totalmente dedicados ao assunto e

advogados de patentes.



DICAS DE UTILIZACAO DE BASES DE DADOS (ll)

Ao usar motores de busca, a op¢ao de pesquisa avangada abrird a oportunidade de ajustar a pesquisa a um ou varios

parametros, dependendo do tipo de informacao que tem disponivel ou o que deseja alcancar.
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DICAS DE UTILIZACAO DE BASES DE DADOS (lll)

Ler cuidadosamente um pedido de patente pode fornecer informacdes altamente valiosas, tanto do ponto de vista
técnico (como seus concorrentes estdo fazendo as coisas) quanto do ponto de vista comercial (para que seus
concorrentes estdo usando a tecnologia).

A maior parte dessas informacoes pode ser encontrada na secao de alegacoes, disponivel na base de dados
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FORMACAO E SERVICOS DE SUPORTE (l)

THE EUROPEAN IP HELPDESK - https://www.iprhelpdesk.eu/services

Um servico gerido pela Agéncia Europeia da Comissao Executiva para as Pequenas e Médias Empresas (EASME) que

presta varios servicos (todos gratuitos).

st
) ["] S) o \\ |/ /¢
LE L
LINHA DE APOIO FORMACAO E EVENTOS BIBLIOTECA ONLINE
Suporte personalizado para Webinars sobre questoes Fichas técnicas, casos de
seus problemas de PI especificas de PI, eventos de estudo, guias e materiais

formacdo e conferéncias informativos


https://www.iprhelpdesk.eu/services

FORMACAO E SERVICOS DE SUPORTE (l)

EUIPO- IP SCAN - https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/home

Um servico gerido pela EUIPO que fornece (taxa a pagar):

1- Andlise do seu ambiente de Pl
2- Relacdo da Pl com a sua estratégia de negdcios

3- Dicas sobre quais os aspectos que deve centrar os seus esforcos, considerando a sua Pl e o seu negdcio.


https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/home

FORMAGCAO E SERVICOS DE SUPORTE (l)

FUTURELEARN- https://www.futurelearn.com/courses/intellectual-property-management-food

Future Learn € uma plataforma de treinamento online, que possui um curso dedicado sobre gestdo de Pl no setor
de alimentos: Gestao da Propriedade Intelectual no Setor Alimentar: Salvaguardando Suas Marcas no Mercado

Mundial.

Este curso foi criado pelo EIT Food e pela Universidade de Varsovia.

O curso analisa os fundamentos de gestao de Pl no setor alimentar, incluindo estudos de caso relevantes de

empresas como Monsanto, Nestlé, PepsiCo e Maspex.


https://www.futurelearn.com/courses/intellectual-property-management-food
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